L soon VA

KOMMENTAR

Promovator kommenterer og belyser
aktuelle temaer, problemstillinger og
begivenheder i sponsor branchen.

LEDER
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Jeppe Madsbad Lauritzen

OBS!

Ovenstdende sammenseetning af
bogstaver kan bade bruges nar man
gnsker at fange sin leesers
opmaerksomhed - ekstraordineert,
ligesom forkortelsen daekker over titlen
pa& DR 1~ s legendariske borger-
oplysningsprogram: Oplysning til
Borgerne om Samfundet.

I denne leder passer begge udnyttelser
af bogstavskombinationen egentlig fint,
og en tredje tolkning kan faktisk ogs&
blive aktuel.

Med indeveerende nummer af Sponsor
NYT vil vi nemlig gerne rette leesernes
opmaerksomhed ekstraordinaert pa
feenomenet Offentlig Sponsorering. En
tendens der vinder frem, og som givet
et gget positivt fokus fra bade borgerne,
virksomhederne og det offentlige, helt
sikkert vil vokse markant over de neeste
ar.

Tolkning nummer 2 baserer sig pa, at
netop ved at tilfgre private midler til
offentlige sager (som er offentlig
sponsorering i en ngddeskal!), kan
niveauet af Oplysning til Borgerne om
Samfundet gges markant pa mange
omrader, med undervisningsniveauet og
serviceniveauet som de mest
fremtreedende.

Pa side 2 kan du leese hvordan store
begivenheder kan lgfte Kgbenhavn som
by, og pa side 3 kan du laese interview
med en der allerede har gjort meget for
at lgfte eliteidraetsniveauet bl.a. med
private sponsorer: Team Copenhagens
Direktgr Leif Mikkelsen.

Og hvis du synes side 2 og 3 indikerer,
at Offentlig Sponsorering er et
Kgbenhavnerfaenomen skal du bare
leese videre pa side 4, der forteeller, at
kommuner over hele landet har fokus
pa& omradet.

Hele landet er ogsa repraesenteret, nar
Carat Sponsorship d. 16 i denne maned,
som de forste i landet har taget initiativ
til at samle de bedste cases og mest
vidende personer pd omradet til
konferencen: Fokus pa Offentlig
Sponsorering. Her er alle tiders chance
for, at ”fa hul pa bylden”, hvad enten du
er sponsorkgber eller -udbyder med
interesse for det offentlige omrade.
Tilmeld dig straks!

Og s4 tilbage til den tredje fortolkning
af OBS. forkortelsen. Med den
spaendende konference in-mente, og de
generelt positive tendenser for omradet,
vager jeg pelsen og siger, at ikke langt
inde i 2007, vil vi opleve fglgende
overskrift pA Sponsor NYTs forside:
OBS = Offentlig Boom i Sponsorater.

God forngjelse med november-
nummeret af Sponsor NYT.

B Bergringsangst pa de rette
praemisser!

Kommentar:
Simon Bastiansen, Direktgr Carat Sponsorship

Aldrig far har overskriften i Sponsor NYT veeret sa forkert. Man skulle naesten tro, at
der 14 noget kriminelt bag ordene. Dog er det ofte disse lidt negative ladede ord som
f.eks. omklamring, afhaengighed og anmassende, der blander sig i debatten omkring
Offentlig Sponsorering. Typisk dansk, at vi hellere ma veere pa vagt og opbygge vores
saedvanlige forsvarsmekanismer, indtil andet er bevist.

Her tror jeg bare, at skeptikerne tager helt fejl. At man undervurderer erhvervslivet
og ikke mindst den offentlige mening.

Sporten har ogsa veeret der....

Mekanismerne var de samme, da erhvervslivet i starten af 90’erne
gik serigst ind i sporten. Inden da, havde de professionelle
virksomheder gjort deres forarbejde ordentligt, ved at udarbejde
sponsorstrategier som tog udgangspunkt i virksomhedens
veerdier, dens malgrupper og, om dens veerdimatch passede med
den enkelte sponsorudbyder. En veesentlig hjgrnesten var
virksomhedens sponsorpolitik, som var en del af
sponsorstrategien, der er en ledetrad til, hvilke sponsorater man
indgar, og hvilke man ikke indgar. Udbyderne, som i dette tilfaelde
var sportsklubber, var ikke nzer sa godt forberedt til
forhandlingerne, og derfor blev mange af sponsoraterne ikke
genforhandlet, eller man fik ikke den pris for produktet, som det virkelig var veerd.

Og kulturen....

Nogle kulturinstitutioner brokkede sig over, at
budgetterne blev skaret ned. Det gik ud over
Kvaliteten! Argumentet var, at man ved at indgd i
et kommercielt samarbejde med erhvervslivet gar
p& kompromis med den kunstneriske kvalitet.
Dette er noget vrgvl og igen en undervurdering af
erhvervslivet! Ingen serigse virksomheder vil
indgd denne pagt. "Dette drejer sig ikke om en
messingplade med firmalogo ude i foyeren!”.

En anderledes made at bruge sit kultursponsorat
pa, er f.eks. Danske Kultur, hvor man satte sin kulturelle sponsorportefalje pa
roadshow i Danmark.

Mine erfaringer fra sportens og kulturens verden er, at begge parter har veaeret darlige
til at knytte de rigtige kompetencer i tide, som matcher erhvervslivets krav og derfor
har undskyldningen veeret, at virksomhederne har virket "overkommercielle”! Derfor
er mit rad til kommunerne, at de skal sgrge for at fa de rigtige folk pa pladserne, fa
udarbejdet en Offentlig Sponsorstrategi, sgge lgbende information om emnet, deltage
i sponsorseminarer og nedseaette erfa-grupper.

Veer sikker pa en ting, Offentlig Sponsorering bliver det omrade, som kommer til at
vaekste mest de kommende ar!
Fokus pa Offentlig Sponsorering

- en af de hurtigst voksende tendenser |nunruur spansarering

Kom godt i gang...
Konferencen “Fokus pa
Offentlig Sponsorering”

d. 16. november 2006,

er et godt sted at begynde!
(se annoncen i fuld stagrrelse
pa side 5).

Bersen . . |
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INDSIGT [

Promovator stiller spgrgsmalet — HVORFOR ? -

mange overvejelser bag sponsoraftalerne.

SIDEN SIDST

til aktuelle sponsorer, for at afdeekke de

Indland

EDC og Team Danmark

Danmarks stgrste
ejendomsmaeglerkeeder EDC er blevet
hovedsponsor for Team Danmark frem
til OL i Beijing 2008. Udover de
traditionelle synligheds- og hospitality-
ydelser, er der i aftalen indarbejdet, at
EDC opretter en raekke trainee-stillinger
for Team Danmarks udgvere.

EDC meegleren Poul Erik Bech har
yderligere lavet et speendende
samarbejde med hjaelpeorganisationen
ADRA, lzes naermere om dette i
RESPEKT-klummen pa side 4.

Advokater til AaB Handbold
Advokatfirmaet Henrik Christensen og
Partnere har indgaet 1 hovedsponsorat
af AaB Handbold, der indtil videre lgber
til d. 30. juni 2007. Advokaterne vil
séledes blive synlige pa brystet af bl.a.
Joachim Boldsen der netop har skrevet
kontrakt med den ambitigse klub.

Glitnir og Copenhagen Marathon
Den nordiske banks Glitnir er blevet
hoved- og titel sponsor for Copenhagen
Marathon, der altsa fremover “lystrer
navnet” Glitnir Copenhagen Marathon.

Udland

Real Madrid i Formel 1

Den spanske fodboldklub Real Madrid vil
i den kommende Formel 1 szeson, ved
mindst et lgb, veere synlig pa en Formel
1 bil. Aftalen, hvor det involverede
Formel 1 team endnu ikke er afslgret, er
i trdd med den internationale trend,
hvor steerke brands samarbejde,
ophaever graenserne mellem hvem der
er sponsor-udbyder og kgber.

Craft og Tour de SKi

Det internationale Skiforbund (FIS) har
med tgjproducenten Craft som
hovedsponsor lanceret et nyt tiltag:
Tour de Ski. Med inspiration fra bl.a.
golfens verden samler man de stgrste
cross country (langrend) ski events
under det feelles navn Tour de Ski.

SAS og VM i alpint skilgb

SAS er blevet hovedsponsor ved det
kommende VM i Alpin Ski der afholder
Are i februar 2007. SAS har valgt at
indgd i eventen bl.a. pa grundlag af
gode erfaringer med eksempelvis EM i
atletik i Ggteborg, ligesom de ser
sponsoratet som en god méade at linke
deres kunder med det, der for en stor
del af dem er en stor passion: Alpint
skilgb.

Ny hovedsponsor til Renault F1
Renualts Formel 1 team har indgaet et
3-arigt hovedsponsorat med den
Hollandske bank ING.

S p on

Hvorfor...OL til Danmark?

Interview med Jgrgen Hansen
Chefkonsulent Rambgll Management

Rambgll Management har i en rapport, udfaerdiget pa initiativ af
Kulturminister Brian Mikkelsen, afdeekket potentialer og barrierer i
forbindelse med en satsning pa& Kgbenhavn som fremtidig veert for OL. Vi har
spurgt chefkonsulent Jgrgen Hansen fra Rambgll Management, hvorfor OL
skal til Danmark?

Hvorfor?

”| en stadig stigende globalisering er det en
ganske god ide at positionere Danmark pa
verdenskortet. For tiden sker der indenfor
turismen en stor udvikling i de nye lande. De
klassiske overnatningssteder stagnerer, og
Danmark befinder sig i midten af denne
udvikling. Hvis man gnsker, at fastholde sin
position, er det en god idé at lave en sadan
satsning. Situationen er blevet sammenlignet
med den for en radiostation. Det skal veere
attraktivt fgr, at man gnsker at tune ind p& det.
Desuden har det en effekt pd den nationale
stolthed. Bare se pa hvad EM i fodbold i 1992
gjorde for den danske nationalitetsfglelse, og
hvordan vinter OL i Norge pavirkede den norske
nationale stolthed. Udover det gkonomiske, er
det en masse blgde elementer, der spiller ind.
Men det geelder i hgj grad om at lgfte
overleeggeren i vores eget mindset.”

Hvordan er forholdet mellem indtaegter og udgifter?

”10C har lavet en rapport, der viser, at der er en reekke nye lande, bade indenfor EU
men ogsa i eksempelvis Afrika, der gerne vil veere med, og er derfor interesserede i
at downsize det hele lidt. Det ser ud til, at det kan balancere, hvis man griber det
konceptmaessigt an pa en anden made. Det gaelder om at medtaenke en masse
elementer sdsom den generelle folkesundhed og infrastrukturen, som kan give
langtidsvirkende fordele af at veere veertsby. London er et godt eksempel pa en
veertsby, som har gjort meget ud af dette. Eksempelvis bliver den olympiske by
placeret i @stlondon, og dette vil dermed veere medvirkende til at transformere denne
bydel og rense den ud pa laengere sigt.”

Hvilke byer har gjort det godt?

”Barcelona er et godt eksempel pa en by, der har haft stor gleede af at veere vaertsby
for OL. Byens identitet er blevet transformeret efter OL. Barcelona har tidligere ligget
lidt i skyggen af Madrid, hvad de bestemt ikke gar lsengere. Iszer hvad angar turisme,
hvor langtidsanalyser viser en meget positiv effekt. Man kan ogsa se, at det har
formaet at tiltreekke en helt anden slags aktiviteter til byen. Ikke mindst har det ogsa
haft en positiv effekt, hvad angér infrastruktur og byplanlaegning.”

Hvilke byer har gjort det knapt s& godt?
”Et eksempel, hvor det er gdet mindre godt,
er Athen. Det lgb simpelthen lgbsk for dem
prismeaessigt. Omkostningerne steg, fordi de
ventede for leenge, hvilket tydeligt indikerer
vigtigheden i, at veere tidligt ude.”
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SPONSORPORTRAT I

Promovator seetter fokus pa branchens
aktgrer.

ANMELDELSE

Promovator anmelder sponsorater og
properties, gode, darlige, oversete,

billige, dyre, etc. '

Navn:
Stilling: Direktar

®e
COPENHAGEN g

Indledning:

Under parolen ”...Aktiv livsstil p& dagsordenen”
er CopenhagenActive en 4 dages oplevelses-
event der lgber af stabelen i pinsen 2007.

P& mere end 50.000 kvadratmeter i og
omkring DGI-byen og @ksnehallen vil man
séledes, bade inden- og udendgrs, kunne
opleve, prgve, se og fgle alverdens
sportsgrene og aktiviteter.

Sponsorplatformen:

Sponsorplatformen er opbygget med pakker
bestdende af eksponering og hospitality
ydelser, samt mulighed for eksklusivitet og
skraedder-syede lIgsninger, der matcher netop
dit behov.

%Der er "First mover” fordele ved at
veere med pa en spaendende ny
aktivitet, der rammer "spot on” pa hele
sundhedsbglgen.

&Mulighed for ejerskab pa eget event-
omrade, der matcher din virksomheds
profil og veerdier.

%Bliv medafsender pa solid
landsdaekkende mediekampagne med
fokus pa @resundsregionen.

%Mulighed for direkte kontakt
(sampling i goodiebag mm.) til +30.000
besggende.

&Unikke muligheder for skreeddersyede
medarbejder- og kunde-hospitality
aktiviteter.

(\‘?Geograﬁsk er selve eventen
begraenset til Kebenhavnsomradet.

Kontakt:

CopenhagenActive

Lars Wiskum

TIf: 3964 8564

E-mail: info@copenhagenavtive.dk
Info:  www.copenhagenactive.dk

S p on

Sponsorportreet

Leif Mikkelsen

Team Copenhagen

Hvilke sponsorater arbejder du selv med?

Jeg arbejder selvfglgelig med et "sponsorat” som er iy

Team Copenhagen, som er en selvejende fond som

blev etableret under Kgbenhavns Kommune i 2004.

Vi er udskilt fra Kgbenhavns Kommune, men har

selvfglgelig et teet samarbejde med Kgbenhavns Kommune som ogsa er vores
sterste bidragsyder. Team Copenhagen blev dannet pa baggrund af bl.a. det
kgbenhavnske erhvervsliv, fordi flere og flere eliteudgvere og klubber "sivede" fra
Kgbenhavn og dukkede op i andre kommuner.

Vores vision er, at Team Copenhagen skal lgfte eliteidreetten i Kgbenhavn til et
internationalt niveau gennem langsigtet, malrettet tiltag, der sikrer eliteidreetten i
Kgbenhavn de bedste vilkar i Norden.

Vi har tre stgtterunder til talentprojekter i Kgbenhavn. Men udover at donere penge
til de aktive, modtager naermiljget f.eks. treeneren eller bestyrelsesformanden
omkring de aktive ogsa tilskud via coaching og kurser, da det er vores
overbevisning, at begge parterne er ligeveerdige.

Hvad er styrken ved sponsorering?
I vores verden er det de gode bekendtskabers gavebod, andre ville sige netveerk.
Desuden er det dér hvor performance kulturer mgdes: erhvervslivet og elitemiljget.

Hvad er svagheden ved sponsorering?

Nogle gange er beslutningstageren fastlast, og har en lidt for historisk tilgang til
tingene. Sagt med andre ord: Bange for at ga nye veje, hvilket kreever mere
arbejde.

Hvad er den vigtigste sponsortendens lige nu?
Sponsoreringen bliver mere og mere en forankring mellem marketing og HR.

Hvad er din stgrste sponsorsucces?
Den har vi endnu til gode, men vi er pa vej med Team Copenhagen.

Hvad er din stgrste sponsorbrgler?

Vi havde indgaet et 3-arigt samarbejde med en supermarkedskaede omkring
rekruttering af medarbejdere, hvor vi skulle skaffe arbejdspladser til vores udgvere.
Bade aktive med kort og lang uddannelse kunne vi tilbyde job, men det viste sig
desveerre hurtigt, at det kun var dem med kort uddannelse - typisk medarbejdere
ved kassen - som der var brug for. Begge parter havde ikke sat sig ned forinden og
analyseret hvilket behov der egentlig var brug for. Vi matte desveerre stoppe
samarbejdet efter et ar.

Hvad er "verdens bedste" sponsorat?
Det ma veere - i den ideelle verden - at ggre Kgbenhavn til mulighedernes Metropol
for eliteidreetsudgvere hvor katalysatoren er Team Copenhagen.
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SPONSOR
ANALYSE

Nye analyseresultater hver maned,
der seetter tal pa sponsoromrédet.

KALENDER

November
2. MTV Europe Music Awards

10-19. Dokumentarfilmfestivalen

CPH:DOX

11. George Michael koncert i
Parken

13. FodboldGalla 2006,

Cirkusbygningen Kgbenhavn

15. EM kvalifikation 2008:
Tjekkiet — Danmark, Prag

13.-19. GF World Cup,
handboldlandsholdet, damer

16. Finaler i Ekstra Bladets
skolefodboldturnering,
PARKEN

16. Fokus pa offentlig

sponsorering, konference
SAS Scandinavia Hotel Kbh.

26-28. Soccerex Football Convention

Dubai
December
3. 1. sendag i advent
6. Champions League:

FCK — Celtic, PARKEN

11. DHF Pressemgde:
Afslgring af VM truppen

RESPEKT!

Ejendomsmaegleren EDC Poul Erik Bech
har via et samarbejde med hjeselpe-
organisationen ADRA gjort det muligt
for danskere at kebe hus Burundi!

Huset som man for kr. 2.500 modtager
skgde pa, stilles til radighed for en
hjemlgs familie som man efterfglgende
modtager fotos fra.

En sjov ide, der i den grad ger det
muligt, at investere sin friveerdi i

velggrenhed!

Respekt herfral

€DP ADrRA €

S p on

De stgrre kommuner
satser mere pa idraet

En ny undersggelse viser, at kommuner med
flere indbyggere har en mere omfattende

idreetspolitik og gar flere satsninger pa omradet

Center for forskning i Idreet, Sundhed og Civilsamfund og ldreettens
Analyseinstitut har i feellesskab foretaget en undersggelse vedrgrende
kommunernes engagement i idraetspolitik. Undersggelsen afdeekker
kommunernes idraetspolitik, bade hvad angar eliteidraet, men ogsa planer for
opfarelse af idreetsanleeg, afholdelse af store idreetsevents mv.

Det fremgar af undersggelsen, at jo flere indbyggere kommunerne har, jo flere
specifikke politikere vil der veere for det kommunale engagement pa forskellige
omrader af idreetten. 87% af de kommuner, der har flere end 50.000
indbyggere, svarer sdledes, at de har en idraetspolitik. Dette daekker over en
formaliseret idraetspolitik, der eksempelvis kommer til udtryk ved, at flere af de
stgrre kommuner har etableret eventsekretariater - som man bl.a. ser det i
Odense Kommune - eller p& anden made sgger, at profilere sig gennem en
satsning pa idreet.

Konkrete planer for
opforelse af
opvisningshal o.lign.
for eliteidraet

Overordnet planfor

udbygning mv. af W Flere end 50.000
idreetsanleeg m20.000-50.000
93 [J10.000-20.000
Givet stgtte til [b35.000-10.000
seerlige idreetsevents EFeerreend 5.000
seneste 5 ar
87
67
Idreetspolitik?
T T T T 1
0 20 40 60 80 100 op

Kilde: Center for forskning i idreet, Sundhed og Civilsamfund/Idraettens Analyseinstitut

Nar de nye kommunesammenlaegninger bliver en realitet d. 1. januar 2007 vil
det betyde, at der bliver flere kommuner med et hgjt indbyggertal. Ser man pa
resultaterne af denne undersggelse, ma man dermed forvente en mere malrettet
politik p& idreetsomradet efter kommunalreformen. Ikke kun indenfor eliteidreet,
men séledes ogsa hvad angar events og anlaeg. Det er set fgr, at idreet kan veere
en endog meget effektiv made at brande sin by eller kommune pa. Man mé& i den
forbindelse formode, at en mere bevidst satsning pd idreet ogsa vil veere med til
at gge konkurrencen mellem kommunerne.

Undersggelsen i sin helhed offentliggares senere pa aret pa Idreettens
Analyseinstituts hjemmeside www.idan.dk. Henrik Brandt, Adm. Direktgr i
Idreettens Analyseinstitut, er desuden en af talerne pa konferencen omkring
Offentlig Sponsorering d. 16. november, hvor han taler om potentialerne og
faldgruberne ved kommunal branding via topidreet.
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ANNONCE

Fokus pa Offentlig Sponsorering

- en af de hurtigst voksende tendenser indenfor sponsorering

Hvordan brander man effektivt sin by eller kommune ved hjzlp af offentlis
sponsorering? Huordan integrerer man arbejdet med sponsareringi en
offentlig institation? Og hvordan er det lige med samspillet mellem erhvervs-
fivet og det offertlige? Fa svaret ndr Carat Sponsarship og Barsen for farste
gang | Danmark seetter fotus pé offentlig sponsorering,

Konferencen belyser disse temaer med afs=et i en reskke best practice cases,
synspunkter ng fremadrettede betragtninger fra nogle af de personeri
Danmark, der har beskeftiget sig allermest med offentliz sponsorering.

Topmedet henvender sig til alle med interesse for oifentlig sponsorering
og giver deltagerne rig mulighed for at medes pa tveers af de s=edvanlige
brancheskel.

Tid og sted
Kenferencen finder sted torsdag d. 16, november fra kL 900+ 1630 pa
BAS Scandinavia Hotel i Kebenhaur.

Tilmelding og priser [alls priser er ekskl moms)
Delhtagelee i konferencen koster 2995 kr, og inkluderer morgenmad, frokost
med alfvand, kaffe/te, kage og frugt.

Epecialpris for Barsen abonnenter med levering privat: 2549 kr.
‘Cpecialpris inkl. B mdr. Bersen abonnement leveret privat: 3.195 k.
[abonnementsveerdi: 1.395 kr.*

siabi b varkst

Carat Borsen -

Carat Sponsorship

Program

Tendenserne inden for offentlig sponsorering
Et blik p& udviklingen inden for offentlig sponsorering med spot
pé tendenserne herhjermime og i udlandet.

Simon Sastiancen, dimkten, Carat Sponeoreip

Sadan f&r man sat sin by pa verdenskortet

Her den imponerende historie om, hverdan man via offentlig sponsaorering
brander sin by. Bt flot dansk eksempel pé city branding, der giver genlyd.
Frraak Pandiem, diekier, Horsens Ay Teater

Synlige fordele for begge parter

Et succesfuldt eksempel pé en mangefirig satsning pé offentlig
sponsorering, Tvor fordelene for begge parter ertil at fa eje pé.
et Bytierge.ard oyporate rolsion director, Coperhagen By ces Sclool

Kommunal branding via topidraet - potentialer og faldgruber
Dugfriske undersagelser fra [DAN vedr. kommunernes forseg pé at brande sig

via elitesport og sportsarrangementer.
Hennk Srand dredter, TLAV

Erfaringerne fra et af verdens sterste brands

Erfaringer med at arbejde med sponsarering i forbindelse med en offentlig institution
for et af verdens sterste brands fra den fantastiske case Ronald McDonald Hus.
Fiznzanne B Ninlcen dder Roaadd Molba 2ldHuc

Borgmesterindlag

Samspillet mellem kommunal- og erfvervslivet

Refleksioner over samspillet mellem kommunal- og erhvervslivet.
LarcRiarep, borgmedter, Herming

En succesfuld satsning, der har givet resultater
SAdan ger man en spektakulzer satsning pd kultur pd den brede bane
og far vendt det til en overskud=forretning for sin by.

Mztin Lumiye, #r generalcairetar, Arfo Fectuge

*Tikuickd gam e ko Frr Nusstarst s, som ks e Daft s rmermont il Barsa e sl B ek,

PRODUKTER

PROMOVATOR '

Promovator tilbyder en reekke vidensbase-
rede produkter, der kan hjeelpe dig i dit
daglige arbejde med sponsorering.

SponsorTn

Sponsor FORUM® er en netveerks-
gruppe, hvor sponsorer udveksler
erfaringer, og udvider deres horisont.

Ligeledes har medlemmerne adgang til
arrangementer, viden og ydelser pd
sponsoromradet.

Et ars medlemskab af Sponsor FORUM®
er personligt, og kraever godkendelse
fra Promovator.

Sponsor FORUM er opdelt i en @st og
Vest gruppe, sa geografien ikke bliver
en begraensning, men en feellesneevner!

Pris: medlemskab 1 ar
kr. 16.500,- ex. moms.
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Sponsor TRENDS® er Promovators
arlige analyse, der tegner billedet af
sponsormarkedet og dets aktgrer.

Analysen baserer sig pd interviews med
1500 forbrugere.

Der udledes i analysen en raekke trends,
der kommenteres af sponsorbranchens
vigtigste beslutningstagere.

Analysen leveres i rapportform
med alle grafer pd CD-rom.

P& den made er det bade god Sponsor
TRENDS

baggrundsviden samt dynamisk
dokumentation til dit daglige
arbejde med sponsorering

Pris: kr. 8.500,- ex. moms.

Du kan gratis tilmelde dig Sponsor NYT pa www.promovato

Kopiering er tilladt med kildeangivelse.

Neermere info

Vil du hgre naermere om,
eller kgbe et af ovenstaende
produkter?

Henvendelse:
Maria Bashir,
mb@promovator,
tif. 77 400 885




