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KOMMENTAR

Promovator kommenterer og belyser
aktuelle temaer, problemstillinger og
begivenheder i sponsor branchen.
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Leenge leve Randers FC ....

...... der ikke havde problemer med at
ansaette Stig Tgfting, som har spillet sig
i pokalfinalen og som pa vej op i SAS
Ligaen kan hilse pa AGF, der er pa vej
ned.

Sponsor NYT fra marts 2005.

Som jeg allerede skrev i Sponsor NYT
sidste ar, da AGF forneegtede Stig
Tefting; “Skal Tgfting forvises til andre
graesgange, fordi sddan en type ikke
kan veere forbillede for de unge ? JO
DET KAN HAN, AGF !l Selvfglgelig skal
AGF tage afstand fra voldelig adfeerd,
men der skal ogsa veere plads til
vinderINSTINKT. Det ville de unge ogsa
have godt af at se op til.” CITAT SLUT.

Et forbillede pa viljen til sejr !

Jeg er nemlig lodret uenig i at unge
mennesker ikke kan se op til Stig
Tefting, fordi han har opfart sig tabeligt
og uacceptabelt en reekke gange. Jeg
tror der er mange spillere i Randers FC,
der har stor nytte af en Stig Tefting,
som den, der gar forrest, tror pa sejren
og viser vejen — bade i ungdoms-
raeekkerne og pa fersteholdet.

Fejlslutning.

Og NEJ — lad veer’ og bild mig ind, at de
unge lige pludselig bliver voldsmeend,
fordi Stig Tefting er deres
fodboldmaessige forbillede. Det er
simpelthen en nedggrelse af de unge
mennesker. Jeg er sikker pa, at de kan
kontere positive og negative indtryk pa
hver deres konto.

Misforstadede sponsorhensyn.

Det har ogsa ligget i luften (steerkt
fremprovokeret af pressen), at det var
hensynet til sponsorerne, som var
arsagen til fornsegtelsen af Tefting. Og
det er da ikke sjovt for sponsor at leese
om en voldsepisode, men det er endnu
veerre at konstatere hvordan ens
investering bare bliver mindre og
mindre veerd, fordi man aldrig vinder.

De dumme forbrugere!

lgen mener jeg, at man undervuderer
forbrugerne, hvis man tror, at de
forlader eller synes darligt om Alm.
Brand, fordi en spiller pad AGF’s
farstehold har kvajet sig. Forbrugerne
er jo ikke dumme.

Eneste undskyldning for AGF.

Den eneste undskyldning for AGF kan
veere, at man ikke tolererer “vold” pa
arbejdspladsen. Men har AGF forsggt at
lgse problemet ? F.eks. tilbudt Tgfting
behandling for sit temperament —
neaeppe. Havde AGF gjort det, havde
man bade taget afstand fra vold, vist et
forbilledligt ansvar for sine
medarbejdere, gjort Tgfting en livslang
tjeneste og ....... spillet i SAS Ligaen
efter sommerferien.

Jeg haber at se Toffe & Co i SAS Ligaen.

* Mobil aktivering er hot

og ikke nok med det, sa giver det
sponsorerne helt nye muligheder for at
aktivere forbrugerne.

Denne artikel vil give tre eksempler p& hvordan intelligente sponsorer aktiverer deres
sponsorater pd en made der gar skridtet videre en dialog — nemlig deltagelse.

Send TEMPEL til 1202 og deltag i skattejagten......
var en aktivitet som TDC og Nordisk Film gennemfgrte

i forbindelse med lanceringen af ungdomsfilmen Tempel-
riddernes Skat i februar.

For at ramme de unge via deres mest brugte medie —
mobiltelefonen - udviklede man en skattejagt, hvor man
offline markedsfarte budskabet Send TEMPEL til 1202 og
deltag i skattejagten. Fra det gjeblik man s& havde SMS’et
TEMPEL til 1202 deltog man online i en skattejagt, hvor
man skiftevis fik en opgave, som skulle Igses og derefter
en nggle til naeste niveau i skattejagten. Skattejagten
havde 7 niveauer, og i det forlgb fik man bade dirigeret
deltagerne ind pd en www-adresse, de fik SMS’et, tippet
en ven og foretog aktive telefonopkald til en Voice Response
tjeneste.

Pointen er, at man kan "lede” forbrugerne ind pa

forskellige medieplatforme, s& leenge man ger det med underholdning, som
forbrugerne finder interessant. Praecis som i andre sponsor-sammenhange fungerer
den "mentale kontrakt” saledes, at forbrugerne accepterer reklame og pavirkning fra
en sponsor, sé leenge sponsor giver noget underholdning den anden vej.

Lav din egen mobilfilm !

En lignende supercase stammer fra den anden side af kloden, hvor Telecom New
Zealand gerne ville markedsfgre de nye muligheder med 3G telefoni. Telecom New
Zealand opbyggede et univers pd www.rff.co.nz, hvor forbrugerne sa kunne laegge
sma& 20 sekunders mobilfilm ind. Forbrugerne lagde i alt mere end 900 mobilfilm ind
p& hjemmesiden i kampagneperioden, og disse blev sa ratet og web-castet for til
sidst at lade kendte filmpersonligheder haedre vinderne. Behgver vi at sige, at denne
mulighed for selv at veere producent tiltrak mange unge, saledes at hjemmesiden I3
Top 5 i kampagneperioden med 400.000 besggende.

Bliv co-skuespiller
Sidste eksempel
viser hvor begavet
man kan involvere
forbrugerne online

og skabe W-0O-M, = cpemeler] =
men den historie NPT
skal ikke forteelles

men opleves. Besgg
derfor www.wedding-
crashersmovie.com
og se hvordan
Budweiser aktiverer
deres filmsatsning.
Tryk pd TRAILER og
ker derfra.... ©
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INDSIGT [

Promovator stiller spgrgsmalet — HVORFOR ? -

mange overvejelser bag sponsoraftalerne.

SIDEN SIDST

til aktuelle sponsorer, for at afdeekke de

Indland

Sony Ericsson til Grgn Koncert
Sony Ericsson er en af hoved-
sponsorerne ved arets Grgn Koncert
arrangementer i juli i &r. Som en del af
sponsoratet, vil der veere diverse
aktiviteter i festivalomradet hvor
besggende bl.a. kan downloade musik
samt prgve de nye walkman telefoner.

Pilgrim hovedsponsor for Arhus
Festuge

Smykkefirmaet Pilgrim er ny
hovedsponsor for Arhus Festuge, der
lgber af stablen til september i ar.
Se ogsa "Hvorfor” pa denne side

Select og handbold

Dansk Handbold Forbund og Select har
forleenget deres aftale om et
boldsponsorat for landholdende. Aftalen
lgber nu over en 6-arig periode.

1 2005 indgik Select desuden en
lignende firearig aftale med Det
Internationale Handboldforbund.

Udland

Squadra azurri i Dolce & Gabbana
Det italienske fodboldlandshold spiller i
puma trgjer til sommerens fodbold VM.
Uden for banen er bekleedningen lagt i
haenderne pa Dolce og Gabbana med
hvem det italienske fodboldforbund
netop har indgéet en aftale

Visa ny FIFA partner

Visa bliver fra januar 2007 ny FIFA
partner med rettigheder til en lang
reekke arrangementer. Sponsoratet
lgber til 2014, og aflgser saledes FIFAs
nuvaerende partner Mastercard, der dog
fortsat er sponsor for arets
verdensmesterskab i Tyskland.

Budweiser officiel VM sponsor
Budweiser har forleenget med FIFA indtil
2014. Dermed er Budweiser officiel gl
sponsor for VM i fodbold. @lgiganten har
i gvrigt veeret en teet samarbejdspartner
til FIFA siden 1986. Budweiser har bl.a.
sikret sig rettighederne til promotion-
aktiviteter samt karingen af “man of the
match”.

Carlsberg og fodbold

Det forlyder at den danske bryggeri-
gigant satser 113 mio. kr. pa samlet
markedsfaring i perioden omkring
fodbold VM. Carlsberg er ikke officiel VM
sponsor men bl.a. hovedsponsor for det
engelske landshold.

Hyundai ligasponsor

Hyundai Motor America bliver den
amerikanske baseball liga Triple-A
Baseballs fgrste ligasponsor nogensinde.
Trilpe-A Baseball er den 5. mest sete
sportsgren i USA.

Livslang aftale!

Tennisstjernen Roger Federer har
indgaet en kontrakt med ketcher-
producenten Wilson geeldende for resten
af livet! "Jeg voksede bogstavelig talt op
med en Wilson-ketcher i handen. Og nu,
hvor jeg er kommet s& langt, kan jeg
ikke forestille mig at konkurrere

eller spille med noget som helst andet,”
udtalte Federer ved aftalens lancering.

S p on
Hvorfor... Arhus Festuge?

Interview med
PR-Chef, Susanne Ebbesg, Pilgrim

PILGRIM

ARHUSFESTUGETS

Nar Arhus Festuge lgber af stabelen i
September, er det danske smykkefirma
Pilgrim at finde blandt hoved-
sponsorerne. Det er os bekendt fgrste
gang et dansk smykkefirma indgar en
stgrre sponsoraftale, sd vi var straks
interesserede og skyndte os at spgrge
Pilgrims PR-chef Susanne Ebbesg:

Hvorfor?

Vi har valgt et blive hovedsponsor af flere grunde. Arets tema for Arhus festuge er
kvinder, og kvinder er jo samtidig vores primaere malgruppe. Ydermere har vi et
lokalt tilhgrsforhold idet vi bor i Skanderborg. En lille sjov historie er ogsa, at vores
grundlaegger Thomas Adamsen faktisk startede sin karriere i smykkebranchen med at
saelge fra en bod pé gdgaden i Arhus.

Hvordan kom 1 i dialog?

Som s& meget andet, startede det
med en god personlig kontakt. | den
efterfglgende dialog, blev det hurtigt
klart, at vi — isser med arets tema - vil
kunne opna et gensidigt frugtbart
samarbejde. Herefter lavede Arhus
Festuge et oplaeg til en konkret aftale,
som sd endte ud som dette
hovedsponsorat.

Hvad er det, der gor Arhus Festuge til en seerlig god sponsorpartner for jer?
Vi synes det er imponerende, at et arrangement kan veere bade lokalt og
internationalt og favne kulturen fra det folkelige til det fine. Det vil vi gerne veere en
del af, for det giver os en chance for, at vise en ny side af os, og pa den made
understrege, at vi er mere end bare et mode-brand.

...og hvordan vil geesterne p& Arhus Festuge opleve dette?

Vi vil dels veere meget synlige i hele bybilledet under festugen. Samtidig har vi
udviklet en raekke aktiviteter. Vi har netop kert en tegnekonkurrence pa skolerne i
Arhus-omrédet, hvor bgrnene har tegnet den mest fantastiske kvinde de kan forestille
sig. Vindertegningen vil blive lavet til et smykke, der s saelges under festugen. Hele
salgsbelgbet (Pilgrim afholder selv produktionsomkostningerne red.) fra salget

donerer vi til Leeger Uden Graenser. P4 den made far vi,
P

om man s ma sige, “ringen sluttet” til vores anden
’ MEDET
P BN rienes

store sponsoraktivitet, der netop er et langvarigt
samarbejde med Laeger Uden Graenser. Udover
tegne-konkurrencen, har vi en reekke andre
aktiviteter pa tegnebordet, som vi lancerer
lgbende frem mod selve festugen i september.

Er sponsoratet en del af en langsigtet strategi eller en enkeltstdende event?
Alt hvad vi laver er som udgangspunkt en del af vores langsigtede strategi, men den
konkrete indgaet aftale er et-arig sponsorat. Man kan sige, at vi har kegbt os ind pa
arets kvindetema, som vi sd et stort potentiale i. Jeg vil dog ikke udelukke, at vi,
safremt 2006 bliver en succes, ogsa kan veere at finde blandt hovedsponsorerne i
arene fremover.

Interviewet af:

' -
Jeppe Lauritzen
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SPONSORPORTRAT I

Promovator seetter fokus pa branchens
aktgrer.

ANMELDELSE

Promovator anmelder sponsorater og
properties, gode, darlige, oversete,

billige, dyre, etc. '

=CTRONIC

NMENT EXPD

Indledning:

Til efteraret bliver Kgbenhavn veert for
Nordeuropas fgrste "Gaming-messe”:

D3 — Game Expo. 2 dage i unikke omgivelser i
@ksnehallen med stande, events, celebrities
fra den hurtigst voksende del af entertainment
industrien: "Gaming”.

Udbyder:
D3 — Game Expo

Property:
Hovedsponsorater, Messesponsorater og basis
sponsorater

Pris:
Skreeddersyede sponsorpakker i prisniveau
15.000-300.000

%Nyskabende event, der helt sikkert
bliver "the talk of town”.

&Mulighed for at veere med fra starten,
pa noget der kan ende som et
Europeeisk flagskib for "Gaming”.

%Mange gode mediepartnere =>
godt medietryk (+3 mio.)!

éGode rammer for produktlanceringer,
egne events med mere

%Unikt miljg, hvor deltagerne/
geesterne forventer "kommercielle”
budskaber.

%Branche eksklusivitet for
hovedsponsorer.

%Sponsorpakkerne rummer mange
gode muligheder for interaktion med
malgruppen (sampling i goodiebag
mm).

%Hospitality muligheder, der bade
daekker BtC og BtB.

$ Messen holdes — som udgangspunkt —
kun i Kegbenhavn

Kontakt:

D3 — Game Expo

Jacob Beckmann,

E-mail: jacob@gameexpo.dk
TIf.: 6021 0257

Anmeldt af:

b
Jeppe Lauritzen

Sponsorportraet

Navn: Marianne Klockmann

Stilling: Corporate Sponsor &
Event Manager,
DONG Energy A/S

Hvilke sponsorater arbejder du selv med?

Sammenlaegningen 1. maj 2006 af de seks energiselskaber (DONG, Nesa, Elsam,
E2, Frederiksberg Forsyning, Kgbenhavns Energi) betyder, at vi i dag samlet set har
en lang reekke spaendende sponsorater. Vi har formuleret en ny sponsorstrategi, og
opgaven de kommende ar bliver at vaelge de sponsorater, som passer bedst i
selskabets nye brandingstrategi, og som giver os den rigtige veerdioverfarsel,
eksponering og adgang til de rigtige event- og hospitalityfaciliteter. De stgrste
sponsoraftaler vi har er: DBUs herrelandshold, Dansk Sejlunion, Louisiana Museum
for Moderne Kunst, Parken, DHF, Luftballon samt en reekke mindre aftaler.

Hvad er styrken ved sponsorering?

Styrken er, at du bade kan betragte sponsering som et traditionelt
markedsfaringsredskab, men samtidig opnar en raekke andre fordele. Vi ser meget
pa, om det enkelte sponsorat matcher vores brandingstrategi og selskabets
veerdier. Og sa er hospitality netop vigtig, savel internt over for medarbejdere som
eksternt over for kunder, samarbejdspartnere mfil.

Hvad er svagheden ved sponsorering?

Nar vi vurderer et sponsorat, ser vi primeert pa eksponeringsveerdi, vaerdimatch
samt muligheder for hospitality og events. Eksponeringsveerdien samt veerdimatchet
kan vi male os frem til. Men veerdien af de hospitality- og eventmuligheder, som
sponsoratet giver adgang til, er sveerere at fastsaette. Vi forsgger at male ved at
evaluere alle events, og spgrger ogsa de eksterne gaester om deres oplevelser.
Senest har vi i en kundeanalyse malt og set en signifikant stgrre generel
kundetilfredshed blandt erhvervskunder, der har deltaget i nogle af vores events.

Hvad er den vigtigste sponsortendens lige nu?

At integrere sponsoratet i virksomhedens gvrige kommunikation, som jeg synes, vi
har formaet ret godt med landsholdet. Og sa hellere fa sponsorater, som man
engagerer sig i, og hvor den Igbende dialog med sponsorudbyder prioriteres, med
fokus pa udbytte for begge parter.

Hvad er din stgrste sponsorsucces?

Uden tgven — sammen med Sgren Biune at indstille til, at vi indgik
hovedsponsoratet af DBUs herrelandshold. Og dernaest at veere
med til at teenke sponsoratet ind i DONGs gvrige markedsfgring. At
skabe en intern stolthed omkring sponsoratet med gode
medarbejderevents og tilbud, samt udvikle de eventmuligheder i
det hele taget, som sponsoratet giver adgang til.

Huavediparor Tor
DBUs landshald

Hvad er din stgrste sponsorbrgler?

Jeg har arbejdet med sponsorater i over ti ar, sa jo, jeg kan godt komme i tanke om
et par stykker indgéet de fagrste ar. Det er nogle mindre og lokale sponsorater
indgdet med hjertet, og fer vi fik formuleret en sponsorstrategi.

Hvad er ”verdens bedste” sponsorat?

Det er en meget individuel bedgmmelse og afhaenger af
virksomhedens mal med sponsoratet. Der findes rigtig
mange spaendende sponsorater, fx store internationale
fodboldklubber, sports ikoner osv. Men jeg tror jeg vil
fremhave en af vores egne sponsorater — luftballonen.
Den flyves af tidligere danmarksmester i ballonflyvning
Christoffer Mundt. De gaester vi har haft med pa en tur,

er begejstrede, og har faet en unik oplevelse. Tilmed far vi
en god og anderledes eksponering af vores logo.

'
Jeppe Lauritzen
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SPONSOR
ANALYSE

Nye analyseresultater hver maned,
der seetter tal pa sponsoromrédet.

Maj

5-7. Cph. Arkitekt og design-
festival i Bellacenter

11. Pokalfinalen i PARKEN

14. SAS-Ligaen, finale i PARKEN

17. Finale Champions League,
Paris

20. Int. Melodi Grand Prix i Athen

21. Copenhagen Marathon

17-28. Filmfestival i Cannes

Juni

8. Rolling Stones koncert i
Horsens

9. VM &bningskamp

11. Ah Abe koncert i Valbyparken

17. Volvo Ocean Race finale i
Goteborg, sejlsport

17. 24 timers Le Mans

29-02. Roskilde Festival

Juli

1-23. Tour De France

5. Advertising & Consumers
conference, Le Meridien Hotel,
London

6-7. Robbie Williams koncert i
Parken

9. VM Finalekamp

19. Start pad SAS-Ligaen

24-13. Copenhagen Summer Festival

RESPEKT!

Legoland og Falck har sammen udviklet
forlystelsen "Falck Fire Brigade”.

Forlystelsen er sjov, udfordrende at
preve og konstrueret p& en made sa
sponsoreren Falck er relevant integreret
i hele forlgbet. Synligheden straekker sig
fra personalets uniformer, over udform-
ningen af bilerne, til en reekke
spaendende displays, hvor man kan
leese om Falck mens man star i ke.
Selve aktiviteten ger dig til Falck-mand
for en dag. Endelig kan du, via det
diplom alle modtager, komme i
neermere dialog med Falck om deres
produkter.

Flot og gennemfart lavet.
Respekt herfra!

S p on
Musikken spiller

Sponsorater i musikkens verden er i
veekst — og bruges meget til egne kunder

Lgrdag den 28 april var der endnu en gang lange kger foran
landets Fona-forretninger. Mange mennesker (unge som
gamle) havde tilbragt natten pa fortovet, der var run pa
billetlugens hjemmeside, og efter et par timer kunne man
hgre, at der var udsolgt til endnu en koncert. Denne gang
var det til Madonna i Horsens.

Vi vil gerne have de fede musik-oplevelser, p& hjemmebanen, og det begynder
langsomt at blive en selvfglgelighed, at store hotte navne besgger Danmark. Det er
som oftest en win-win for alle parter — forbrugerne, arranggrerne og sponsorerne.
Alle far en oplevelse. Til Madonna koncerten i Horsens, star der selvfglgelig ogsa en
reekke sponsorer bag, og det er nu op til dem hver iseer at f& s& meget ud af det
som muligt.

Madonna presented by Promovator.

Overskriften skal selvfglgelig ikke tages bogstaveligt, men ideen med, at en sponsor
tager hele kreditten for at give os forbrugere en fed unik oplevelse, er ikke langt fra
virkeligheden.

Som nedenstdende graf illustrerer, sa forventes der to-cifrede vaekst%-rater i
sponsorater indenfor musikkens verden. Ganske vist er tallene fra USA, men
trenden om, at musik-sponsorater er i vaekst, kan overfgres til det Danmark. Denne
vaekst formodes primeert at veere fagrt an af virksomheder i telekommunikation, men
ogsa virksomheder med energidrikke og i den finansielle sektor er med.

Mio. $ Sponsorinvesteringer i musik i USA
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Content er vigtigt.

En amerikansk telekommunikationsvirksomhed (Sprint Nextel) kgbte og
arrangerede en Bon Jovi tour, som blev brugt som en platform. En vigtig del af
partnerskabet var, at virksomheden kunne fa adgang til ‘content’ (indhold). Gennem
Bob Jovi Touren fik de adgang til eksklusivt indhold til deres abonnenter sdsom en
streamet koncert og to numre, der pa det tidlige tidspunkt ikke var udgivet. Deres
abonnenter kunne s ses og hgres pa deres www. Derudover kunne deres
abonnenter selvfglgelig ogs& downloade Bon Jovi ringetoner og se Bon Jovis
musikvideoer. Sprint-Nextels vice-president for sponsorater siger, at de ikke
laeengere er en traditionel telekommunikationsvirksomhed, men at de er en content
distributions virksomhed. De vil give deres kunder mere end blot et telefonopkald
og bringe en tredje dimension til verden.

Sponsorater er med til at differentiere virksomheder fra hinanden, og vi vil
formentlig ogsa her i Danmark se at sponsoraterne bruges pa virksomhedens egne
kunder, fremfor at alle brugere kan fa adgang til det.

Skrevet af:

"We want to offer our customers something other than
a phone call and bring the notion of a third screen to
life.”

Lise Q)mdrp
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AKTIVERING

Promovator kigger p& gode aktiverings
koncepter.

PROMOVATOR
PRODUKTER

Promovator tilbyder en reekke vidensbase-
rede produkter, der kan hjzelpe dig i dit
daglige arbejde med sponsorering.

Sponsor TRENDS®
Promovators arlige analyse, der tegner

billedet af sponsormarkedet og dets
aktgrer.

Pris: kr. 8.500,- ex. moms.

Sponsor &=
TRENDS

Sponsor FORUM®

Promovators netveerksgruppe, hvor
sponsorer udveksler erfaringer.

Ligeledes har medlemmerne adgang til
arrangementer, viden og ydelser pa
sponsoromradet.

er personligt, og kreever godkendelse
fra Promovator.

Pris: medlemskab 1 ar
kr. 16.500,- ex. moms.

Et &rs medlemskab af Sponsor FORUM®

Neermere info

Vil du hgre neermere om,
eller kgbe et af ovenstaende
produkter?

Henvendelse:
Maria Bashir,
mb@promovator,
tif. 77 400 885

Maria Bashir
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Co-Branded products

Det er fglelserne, der driver adfeerden!

Byg bro mellem malgruppens interesser og brandet....

Sponsorater er ikke leengere blot en marketing disciplin eller en kommunikations
kanal, men ogsa en basis for partnerskaber mellem brands, der sammen kan skabe
nye produkter eller services, som raekker langt lzengere end de traditionelle.

Virksomheder kan ikke skabe eller pleje fglelsesmaessige band mellem dem og
forbrugeren uden at have en dybere indsigt end blot, hvornar og hvordan
malgrupperne forbruger vore varer eller ydelser. Netop derfor bgr virksomhederne
betragte og analysere forbrugernes liv i et mere holistisk perspektiv. Hvad er det for
ting vi haber pa og dremmer om, frygter, elsker eller hader. Altsd hvad er det, der
giver livet mening og tilleegges falelser - for det er som bekendt fglelser, der driver
den moderne forbrugers adfeerd.

Saab satser pa dyrevelfeerd

En undersggelse fra det amerikanske marked
viste, at mere end 60%>* af alle Saab ejere
havde enten hunde eller katte, samt at de
ofte transporterede disse i deres biler.

En mere kvalitativ undersggelse indikerede
at majoriteten af disse bil- og dyreejere
ligeledes opfatter deres keeledyr, som en
integreret del af deres familie, og derfor er
de ofte bekymrede omkring deres
sikkerhed og velfeerd.

Ovenstaende fik derfor Saab til at indga et
partnerskab med Humane Society, den
amerikanske udgave af Dyrenes Beskyttelse,
om udviklingen af en accessorie-pakke

med specieldesignet udstyr til hunde og
katte, som transporteres i Saab biler.
Sponsoratet betgd, at produkterne blev solgt fra Humane Societys
hjemmesider, og at Saab modsvarende gav dem et kickback pa 10 % af
omseaetningen. Ydermere aktiverede Saab sponsoratet lokalt ved, at Saab
forhandlerne afholdte dyre adoptioner for herrelgse hunde og katte.

Motorola og de trendssettende snowboardere

Motorola har et titelsponsorat pa et af verdens fgrende
snowboard hold, som er sammensat af en reekke af de bedste
snowboardere fra hele verden. En af holdets andre sponsorer
er brandet Burton, som er en snowboard-miljgets fgarende
udstyrs- og tgjproducenter.

Nar Motorola valgte at indga netop dette
titelsponsorat, var det fordi de vidste, at mange
snowboardere, ofte hgrer til det trendseettende
og dermed meget vigtige kundesegment
indenfor mobil- og elektronikmarkedet.

P& denne baggrund udviklede Burton og
Motorola sammen produktlinjen Audex
Protective Gear Line, som blandt andet

_rummer sno_wboardjakke, hjelm og hue mec: M %/
indbygget high-performance Bluetooth, altsa e

tradles kommunikation til bade mobiltelefon *i"—f ¢ WG
savel som iPod. Produkterne er alle udviklet, sd de modsat mange af de

gvrige pd markedet kan modstad de meget lave temperaturer de
oftest udseettes for pa alverdens snebeklaedte bjerge.

-

Skrevet af:
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Christian Vollerslev

(* Kilde: IEG’s Strategic Activation Workbook, page 33)
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