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KOMMENTAR

Promovator kommenterer og belyser
aktuelle temaer, problemstillinger og
begivenheder i sponsor branchen.

LEDER

i

MasterClass.

Hvor er det dejligt at ga pa juleferie vel
vidende, at 2006 darligt er startet far vi
igen samles til sponsorkonferencen
MasterClass. Og lad mig sld det fast
med det samme i fuld offentlighed — der
bliver tale om reel masterclass og
deltagerne far en masse guldkorn med
hjem.

Henning Dyremose, som er én af
landets mest visioneere ledere, nar det
handler om social ansvarlighed i
virksomhederne, har sagt ja til at
komme og fortaelle om social
ansvarlighed i TDC. Keld Strudahl,
Carlsberg, har samlet alle sine vigtigste
erfaringer gennem 15 ar i et indleeg
spaekket med “take-aways”, og sddan
fortsaetter det, men det kan du selv
lzese mere om pa 3.

Walk the Brand.

MasterClass er det ogsa nar et "lille”
Arhusiansk skofirma pludselig lancerer
muligheden for at kebe sko med
klublogo indgraveret i haelen. Det lyder
maske lidt ngrdet, men laes RESPEKT
klummen pa side 5 — det taler for sig
selv.

VELUX 5 Oceans !

Endnu mere MasterClass er det, nar
VELUX i 2006 indtager den
internationale sponsorscene med sit
titelsponsorat af "The Ultimate Solo
Challenge” VELUX 5 Oceans. En
havkapsejlads, hvor mere end 15 bade
sejler jorden rundt p& 6 maneder med
kun én person om bord. Her er der tale
om rigtige meend.

Fromand og verdensmester.

Og det er ogs& masterclass at en af
vore medarbejdere i EKSEKVATOR
netop er blevet optaget i verdens
hardeste eliteenhed — fremandskorpset,
og at en anden af vore EKSEKVATOR
medarbejdere er officiel verdensmester i
ju-jitsu. Med det niveau er der ikke
noget at sige til, at kunderne naesten
ikke tgr andet end at signe up som
Eurobonus medlem, nar der promotes i
lufthavnen (se side 6 ©).

MTV er ogsa masterclass.
Afslutningsvis vil jeg ogsa gerne
fremhaeve det, at nogle mennesker har
faet MTV Awards til Danmark, som
masterclass. Som beskrevet pa side 5
er der mange millioner pa spil, nar
nogle af de store begivenheder kommer
til byen. Lad os habe at arranggrerne er
lige s& meget "masterclass” i
planleegningen og eksekveringen, sa det
ikke ender som Nordic Open i golf eller
H.C.Andersen fiaskoen i PARKEN, der
var det modsatte af MasterClass.

Gleedelig jul og vel madt pa
MasterClass — der er sa dejligt oppe
foran!

Et kig I krystalkuglen...

Det er juletid og aret gar pa heeld.
Her her far du Promovators bud pa
sponsoraret, der kommer...

Sponsormarkedet 2006

Med en rekordveekst i indevaerende ar pa 18,1%
er der ingen grund til at tvivle p4, om markedet
fortsat veekster i 2006, det ggr det! Om vi kan
holde veekstraten, vil vi ikke love. Men, nar

man kigger pa det kommende ars begivenheder
og meerker optismismen blandt sponsorer og
udbydere, er det — med en hedengangen
landstreeners ord — ”sveert at bevare
pessimismen”.

1 denne artikel kigger vi pa de forskellige
omrader indenfor sponsorering og giver vores
bud pa udviklingen i 2006.

Sportsponsorering 2006

Med bla. en 5 &rig forleengelse ad SAS Ligaen, en
ny sponsor til Damernes Handboldliga samt 3 ar
mere for Lauritz Knudsen og herrehandbold-
landsholdet var 2005 stort p& sportsomradet.

Samtidig kom der godt gang i Venue sponsoraterne (navngivning af stadions mm.).
En forudsigelse for 2006 er, at SAS Arena og Fionia Park fglges op med navngivning
af endnu et par SAS-Liga stadions, maske endda pa Sjeaelland? Ifglge en undersggelse
i FORZA tidligere pa aret, er alle de klubber der rader over navnerettighederne til
hjemmebanen klar til at seelge.

Ellers kunne det veere interessant, om Herrehandboldligaen

— der rangerer som verdens tredjebedste - kunne fa en spon-
sor. Og sa kunne det da vaere dejligt, hvis 2006 blev aret, hvor
det gennemsnitlige antal sponsorer pa en dansk klubhandbold-
trgje kommer under 10!(..man har vel lov at dremme!).

Keere handboldklubber, det handler om at skabe vaerdi for
sponsorernel!

Kultursponsorering 2006 LIGAEN
Det bliver en mega-event,
nar MTV Europe Music Awards

kommer til Danmark i november.

Det springende punkt sponsormaessigt bliver, om
der er nogen sponsorydelser tilbage til lokale
danske virksomheder, nar MTV har forsynet
deres internationale partnere.

Med Wonderful Copenhagens initiativ om at

|| ”pakke” eventet ind i en ugelang musikfestival

\ ' — pa de kgbenhavnske
MUSIC TELEVISION®

spillesteder
”Copenhagen Music :
week”, skulle der dog veere basis for, at de lokale sponso-
rer ogsd kommer "op pa beatet”.

mHiSEe wndBlay BRY wdia STV

_ o _ . ADAMS ABLER
Ellers tror vi 2006 bliver aret, hvor dansk film - ogsa
pa det sponsormaessige omrade - begynder at hgste

frugterne fra det ekseptionelle gode arbejde der leveres.

(Fortsaettes pa side 2)
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Indland

Ecco forleenger med lben Tinning
Ecco har netop forlaenget sin sponsor-
aftale med golf-talentet Iben Tinning i
et &r med option for yderligere et ar.

Thiele sponsor for DBUs dommer og
fairplay aktiviteter

Thiele indgar som hovedsponsor pa
DBUs dommer-og fairplay omrade.
Sponsoraftalen medfarer
logoeksponering pd dommernes tgj til
b&de SAS-Liga og miniput kampe.

Tele2” s indendgrsturnering

Tele2 er hovedsponsor, nar holdene i
SAS Ligaen mgdes til en indendgrs-
turnering. Det er andet ar, at Tele2
samarbejder med Divisionsforeningen.
Indendgrsdysten plejer at vaere en stor
succes og treekker som regel fulde huse.

Grundfos hovedsponsor for VM
Grundfos bliver officiel hovedsponsor for
VM i kvindehandbold. Saledes vil
virksomheden veere tilstede pa gulv,
bander og i kampprogrammer. Formélet
med sponsoratet er at ggre den
internationale verden opmaerksom pa
Grundfos.

Udland

Fiat sponsor ved Vinter-OL i 2006
Udover at veere sponsor for de 20.
Olympiske Vinterlege i Torino 2006, er
Fiat ogsa sponsor for den olympiske
flammes tour gennem lItalien op til
Vinterlegene. Fiat stiller saledes biler til
radighed i forbindelse med rejsen rundt
i Italien.

Hilfiger sponsorerer sejling
Tommy Hilfiger Europe sponsorerer et
hold i Volvo Extreme 40. Til foraret
2007 lancerer Hilfiger en ny linie med
sejler tgj, og sponsoratet er saledes
farste skridt i en markedsforings-
kampagne for den nye linie.

BenQ Mobile hovedsponsor for Real
Madrid

Minchen-baserede BenQ Mobile,
fgrende p& markedet indenfor tradlgst
kommunikationsudstyr, bliver
hovedsponsor for Real Madrid frem til
2006. Det legendariske fodboldhold skal
baere BenQ-Siemens logo pa deres
trgjer.

Gant tager tid pd Volvo Ocean Race
GANT TIME er officiel tidtager til Volvo
Ocean Race. Formalet med sponsoratet
er at udbrede kendskabet til GANT
TIME. Desuden lanceres der en ny ur-
serie i forleengelse af sponsoratet.
Gennem tidligere sponsorater i
forbindelse med Americas Cup og
Gotland Rundt har GANT allerede en
steerk kobling til sejlads.

Coca-Cola og FIFA

Coca-Cola og FIFA har besluttet at
forleenge deres samarbejde fra 2007
frem til 2012. | forbindelse med VM i
Tyskland til neeste ar, vil Coca-Cola
lancere sit nye slogan "We all speak
football”. Coca-Cola og FIFA har sam-
arbejdet siden 1974.

Et kig 1| krystalkuglen..

Fortsat fra forsiden...

Offentlig sponsorering 2006

Offentlig sponsorering hvor virksomheder stgtter kommunale eller statslige projekter
har i mange ar veeret stort i udlandet, men i Danmark har det stadig ikke helt faet sit
gennembrud. 1 2006 kan det imidlertid blive anderledes:

Ritt Bjerregard brugte det som en del af skoleopleegget i valgkampen. Nu er du valgt
Ritt, vil du sa fortseette arbejdet med offentlig sponsorering?

Senest har ogsa Kulturudvalget i Kgbenhavns Kommune ifglge Berlingske Tidende
vedtaget, at udbyde navngivning af kommunens idreetsanlaeg i auktion. Offentlig
sponsorering rgr altsa pa sig!

Med de nye kommunesammenlaegninger og regioner skulle der samtidig veere
rdderum for, at bryde mangearig vanetaenkning og etablere nogle serigse
partnerskaber kommuner og virksomheder imellem.

Social sponsorering 2006

Med fare for at blive den der rabte "ulven kommer”,
tror vi, at Social sponsorering far sit endelige
gennembrud i 2006-07. De gode cases er efterhanden
synlige, og der spores en gget professionalisme hos
udbyderne. Er du selv i tvivl, skulle du tage med til
”IEGs 23rd Annual Sponsorship Conference” i Chicago
12-16 marts, og se hvordan amerikanske
virksomheder arbejder professionelt med det, der "over there” hedder "Cause related
marketing”. Den danske delegation er efterhanden den starste udenlandske og det
skal den ogsa veere i 2006.

v
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Analyse og effektmaling

Lad s& sandelig ogsa 2006 blive aret, hvor effektmalingen af sponsoraterne tages
endnu mere alvorligt. En reekke virksomheder maler i dag serigst pa effekten af deres
sponsorater, men endnu flere forssmmer det pa det grueligtste!

Gar det til et nytarsfortsaet at fa sat effektmaligen i system! Det er trods alt den, der
retfeerdigger alt det harde arbejde | har med at finde, kgbe, aktivere og eksekvere
sponsoraterne i det daglige.

P& analysesiden kan vi - for fjerde ar i
treek - love en ny udgave af Sponsor
TRENDS pa gaden til maj
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Danske :Bank

2006 kickstartes 17 januar

Vil du sikre dig den bedst mulige start

pa dit eget sponsorar, vil vi anbefale dig,
at komme til "MasterClass med cremen

af danske sponsorer”. Vi arrangerer dagen
sammen med Bgrsen, og kan garantere
Dig et udbytte du ikke er vant til.

(Se annonce pa side 3.)

Godt nytar

Spadommene for ar 2006 slutter med et
stensikkert lgfte til alle jer der til daglig
knokler med at skabe malbare resultater
med sponsorering: Sponsor NYT udkommer ogsa 10 gange i 2006.

Rigtig godt nytar!

il 3
Jeppe Lauritzen
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Udland

Mere Coca-Cola

I forbindelse med forleengelsen af Coca-
Colas sponsorat af FIFA, vil laeskedrik-
giganten ligeledes sponsorere "FIFA
World Cup Trophy Tour by Coca-Cola”,
som giver fodboldfans over hele verden
chancen for at se neermere pa det
eftertragtede trofee.

I

Lars Bo
Jeppesen

a7

Jeppe Madsbad
Lauritzen

Kamp om Manchester United

Efter at Manchester United og
Vodafones samarbejde er stoppet, tre ar
for tiden, er der nu kamp om trgje-
sponsoratet. Af sponsorer, der har
meldt sig p& banen, er IBM, Coca-Cola,
Yahoo, Google og Levi Strauss. Samar-
bejdet med Vodafone stoppede, idet
Man U~ s ejere gnskede en sponsor der
var villig til at betale et hgjere belgb.

Susanne
Steenbgl

Maria
Bashir

En rigtig glaedelig

Samsung og NFL

Samsung og NFL har annonceret et
samarbejde for NFL seesonen 2005 og
2006. Samtidig preesenterede Samsung
sin nye kampagne, der ggr brug af fire
legendariske NFL spillere.

PROM;  VATOR®

Fra alle os til alle jer...

Simon
Bastiansen

Christian

*Vollerslev

Katrine Riis
Andersen

Stine Aistrup
Juul

Jul og et godt Nytar

LAY . &

o

Lise
drndrup

*
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MasterClass
med cremen af danske sponsore

Hvordan maler man et sponsorats effekt | praksis? Hvad er det, dar
far starke sponsorstrategler til at lykkes, og hvordan Integreres
sponsorater | virksomhedens markedsfering? F& swarena, nar
Promovator og Bersan [nviterar til sponsorkonferance med
Danmarks mest effektlve sponsorer. Med blandt andra Henning
Dyremosa fra TDC, Morten Albaek fra Danska Bank, Seran Blune fra
DONG, Keld Strudahl fra Carlsberg og Kulturministar Brian
Mikkalsan.

Detarlz [anuar 830 il 1730 pa SAS Scandinavia Hotel | Kebanhawn.
Meld dig til pd www.promovatordk og vaer med nar Danmarks tung-
aste sponsoror lukker op for posan.

Tilmelding og prissr [l priser e skl moms)

Deltngeles i mminanst koster 2795,- k.

Spacialpris for Barsen abonnanter med levering privat 2.5~ ke
Spacialprisinkl. & mdr. Bereen abonrement ket privat: 2.585, - ke
{abonrement werdi L3956, - lo)®

"Tibui geoidar lan for hisstanie, dar ko har haft sbomenent pd Barsan da slisia & mdc

Betal inden 12. decsmber og f rapporten Sponsor EKSPERTEN" om Corporabe Hospitality
mod gratis. [werdi 1,600 kr)

Tilmelding p& wew.promevator.dk

Arrargerst | samarbajde rmesllem

»
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KEYMOTE: Gode risd er guld vaord

Conmarks ubsilingel mest orbime sponsar
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SPONSORPORTRAT P

Promovator seetter fokus p& branchens
aktarer.

ANMELDELSE

Promovator anmelder sponsorater og
properties, gode, darlige, oversete,

billige, dyre, etc. '

Indledning: Den kgbenhavnske fodboldklub
FREM, hvor 35 % af medlemmerne er af anden
etnisk oprindelse, har besluttet at starte en
erhvervsaktiv integrations-udviklingsenhed.

Formalet med den nye enhed er ferst og
fremmest at skabe fokus pa social
ansvarlighed og aktiv integration samt
igangsaette jobskabende aktiviteter for unge.
Desuden er der igangsat aktiviteter for, at
pavirke de unge i retning mod en uddannelse
samt at danne en faedregruppe for at aktivere
de unge indvandrere.

Endelig vil FREM have fokus pa lgbende
antiracistiske aktiviteter samt efterskole-
aktivteter med deltagelse af kendte
indvandrere s&som Dejan Cukic og Omar
Marzouk.

Der udvikles et logo, som sponsorer kan ggre
brug af, ligesom en website forteeller om de
forskellige tiltag og de involverede sponsorer.
FREM er imgdekommende overfor individuelle
forslag fra sponsorer om aktiviteter.

Udbyder: FREM fodboldklub

Pris: Det er muligt at engagere sig som
sponsor pa flere niveauer.

Et topsponsorat koster 250.000 kr., mens et
almindeligt grundsponsorat koster 50.000 kr.
Det er ogs& muligt at kebe mindre sponsorater
til 10.000 kr.

%Mulighed for at involvere
medarbejderne bade via sporten og det
sociale aspekt

%Nyt og anderledes sponsorkoncept
der ikke endnu er preeget af domine-
rende sponsor

& Udvise social ansvarlighed og fokus i
sit lokalomradet

$Nar man ser p& FREM's nuveerende
administration, hvem skal sa tage sig af
disse nye spaendende tiltag?

%Erfaringer viser, at aktiveringen fra
sponsor side tit mangler pga. for lidt
indsigt i de ressourcemaessige
udfordringer.

%Socialsponsorater er per definition
sveere at lgfte, specielt i denne case
hvor udbyder er grgn pd omradet

Kontakt: Bestyrelsesmedlem Kristian
Wendelboe, 40169030,
kw@tempomedia.dk

Anmeldt af:

&\

Simon Bastiansen

Sponsorportraet

Navn: Martin Olesen
Stilling: Sport Sponsorchef
Carlsberg Danmark

Hvilke sponsorater arbejder du selv med?

Jeg har ansvaret for Carlsberg Danmark's sports sponsorater, -
hvilket vil sige FC Kgbenhavn, Odense Boldklub, Team Carlsberg
Golf og Champ of the Year. Derudover har vi en reekke mindre
sponsorater indenfor fodbold og golf. Endvidere arbejder jeg ogsa
med den danske aktivering af Carlsbergs internationale sports
sponsorater, f.eks. EURO, Liverpool FC og Malaysian Open i golf.

Grlsberg

Parl o1 the Game

Hvad er styrken ved sponsorering?

Styrken ved sponsering er, at man har at ggre med ting, der ligger forbrugernes
hjerte naert. Involveringsgraden er en helt anden end ved andre typer
marketinginvesteringer. Samtidig kan det dog ogsa veere en faldgrube, man ma ikke
tro, at der kan hentes lette gevinster, blot fordi et givent objekt eller kategori har
malgruppens interesse. Der skal hardt og professionelt arbejde til ligesom inden for
alle andre marketing discipliner.

Hvad er svagheden ved sponsorering?
At det er en meget ressourcekraevende disciplin.

Hvad er den vigtigste sponsortendens lige nu?

At flere og flere udbydere er ved at opdage veerdien i at skreeddersy sponsoraterne
til aftagerne,- ikke ngdvendigvis blot placere dem pa 'guld’, 'sglv' eller 'bronze'-
hylden.

Hvad er din stgrste sponsorsucces?

Jeg har forhabentlig mere end en enkelt succes, men jeg vil da gerne pege pa vores
sponsorat af OB, - jeg har her veeret med siden indgaelsen i 2001, og jeg synes, at
vi har arbejdet meget professionelt med sponsoratet og faet det aktiveret
through-the-line, hvilket ogsa kan ses, nar vi laver forbrugermalinger. Der er stadig
omrader, som kan optimeres, men jeg synes, vi er ndet rigtig langt, hvilket ikke
mindst skyldes OB's professionelle indstilling til samarbejdet.

Hvad er din stgrste sponsorbrgler?
Det ma veere et af de sponsorater, hvor man ikke far afsat tid og midler til at fglge
tilstraekkeligt op. Forhdbentlig er der ikke for mange eksempler pa dette.

Hvad er verdens bedste sponsorat?

Veerdien af et sponsorat afhaenger jo af malsaetningerne, men jeg vil da gerne

naevne vores eget sponsorat af EURO 2004 som et godt eksempel pa et sponsorat,

hvor der blev arbejdet hardt pa at leve op til nogle hgje mal-

seetninger. Sponsoratet blev aktiveret i et utal af marke-

der verden over, her i Danmark med en massiv 8 mane- e

ders kampagne ATL og BTL. Desuden afviklede vi -

storskeermsarrangementer og havde event teams i ga- . Q\
\&

Derne, nar Danmark spillede. Vi havde naturligvis ogsa
samarbejdspartnere inviteret til at se Danmarks kampe — -

et starre hospitality setup med masser af kunder og

i Portugal, og her var der gjort et helt fantastisk arbejde. -
Fra det gjeblik man stod i lufthavnen, var man klar over, ’6:'&—_"‘3“
at Carlsberg var sponsor, og uanset i hvilken retning man fum
Kiggede, var der gode eksempler pé relevant aktivering. SRR KL

Jeg tror faktisk ikke, det kunne ggres ret meget bedre.

2
[
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SPONSOR
ANALYSE

Nye analyseresultater hver maned,
der seetter tal pd sponsoromradet.

KALENDER

December
1. World Aids day. Diverse
aktiviteter lander over

4. Sidste spillerunde i
SAS-Ligaen, efterérssaeson

5-18. Handbold, VM i Rusland,
kvinder

28. Sport 2005, Aret sportsgalla,
Herning Messecenter

30. Sidste spillerunde i
Oddset Ligaen, efterarssaeson

Januar

3. Oddset Ligaen,
Seesonstart forar

11. Toms Liga,
Seesonstart forar

17. Sponsor KONFERENCEN
MasterClass i samarbejde
mellem Bgrsen og
Promovator.

Februar

5. Fastelavn i Kgbenhavns gader

14. Valentines Day

17-19. Pinocchio on Ice forestilling i
Forum

24-27. Alt for damerne Live 2005 i
Forum

25. Depeche Mode i PARKEN

RESPEKT!

Udbudet af fodboldmerchandise har
leenge ledt efter en vej ind i garderoben
hos det segment, der ikke lige synes, at
slipsenal med klublogo er sagen.

Sko firmaet Mentor Footwear kommer
nu med deres bud, og et rigtigt godt et:
En superlaekker herresko, der i bogsta-
veligste forstand ger enhver FCK fan i
stand til, at szette sin klubs aftryk pa
alt, hvad han betraeder. FCK logoet er
nemlig flot praeget ind i skoens heel.

Skoen kunne blive arets julegave-hit til
dem der jeevnligt frekventerer PARKENS
afsnit A5. De ma desveerre vente til
foréret, far skoen skulle veere tilgeenge-
lig i seerligt udvalgte skoforretninger

Vi synes den er fed og ny-teenkende, s&
respekt herfra!

Sport sikrer byerne indtjening !

@get turismeomsaetning pa naesten 50 mio.
kr. pa kvindehandbold EM 2002

Det er en god investering for veertsbyer i Danmark at afholde en stgrre international
idreetsbegivenhed. Kvindehandbold EM gav alene i gget turistomsaetning knap 50
mio. kr., og UEFA Cup finalen gav 75 mio. kr.

Analyserne er lavet af Idraetsfonden Danmark med det formal, at kunne
dokumentere den mer-vaerdi, som Danmark opnar ud fra et samfundsgkonomisk
synspunkt. Analysen giver mange resultater, herunder ogsa indkomstskatter og
punktafgifter til staten. I denne artikel vil vi ikke komme ind pa det, men hellere
fokusere pa turistomseetningen, som er den faktor, som det lokale erhvervsliv kan
se pa bundlinjen.

Hoteller og restauranter nyder godt af begivenhederne

UEFA Cup finalens geester brugte i gennemsnit 2000 kr. pr dggn, mens de var i
Danmark, og det er primaert hoteller og restaurationer, der far gleede af
idreetsbegivenhederne. Som det ses i nedenstdende tabel, s& har geesterne til UEFA
Cup finalen givet den bedste omsaetning, og nar man derudover indregner, at det
blev skabt pa de 2 dage, som gaesterne i gennemsnit var pa besgg i Danmark, sa
var det en ganske fornuftig forretning for Danmark/Kgbenhavn. Andre
sportsbegivenheder har ogsa formaet at give mer-omseetning til veertsbyerne. En
‘lille’ sportsgren som bordtennis gav hele 16 mio. kr. i gget turist omsaetning til
Arhus. Ganske godt géet.

Aktivitet Turistomsaetning

UEFA-Cup Finalen i Parken 2000 75 mio kr
Kvindehandbold EM 2002 50 mio kr
VM badminton 1999 41 mio kr
VM bane-cykling 2002 38 mio kr
Bordtennis, EM 2005 16 mio kr

OBS: Tallene er afrundet til neermeste hele mio.

MTV European Music Award (EMA) til Kgbenhavn november 2006
Et af verdens stgrste musik shows kommer til Kgbenhavn og
Wonderful Copenhagen forventer, at Kgbenhavn far 90 mio. kr.
retur igen, ved at veere veertsby for det store MTV Europe Music Aws
der lgber af stablen i november neeste ar.

MUSIC TELEVISION"

Vurderingen beror pd gkonomiske analyser af tidligere MTV Europa Music Award
shows og erfaringer fra tidligere internationale events i Kgbenhavn. Hertil kommer
en betydelig international profilering af begivenheden og Kgbenhavn over for —
forventligt op til - 1 milliard TV-seere verden over.

Der er selvfglgelig forskel pa, hvor meget de besggende bruger. De geester der er til
foldbold kamp, og de der ser handbold har forskellige forbrugsmgnstre. Om end de
90 mio. kr. kan lyde af meget, sa skal det ses i det perspektiv, at det er unge
mennesker, der kommer og haber pa at se nogle af deres idoler der er til stede.

Tour de France...

Idreetsfonden Danmark har lavet analyserne for, at de skal - over for det offentlige

Danmark, det danske turisterhverv og dansk idreetsliv - tjene som et incitament til,

at gge samarbejdet om ansggning og afholdelse af flere internationale idreets-

begivenheder i Danmark.

Der er mange spaendende projekter pa tegnebreettet — Prologen af Tour de France

med start i Herning, EM i fodbold (sammen med de skandinaviske lande) og OL

(sammen med de gvrige nordiske lande)

Skrevet af: Herfra er der opbakning til projekterne -
Sl Held og lykke ©
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AKTIVERING ® EuroBonus rekruttel’lng

Promovator kKigger p& gode aktiverings

koncepter.

En kampagne, der kun rammer malgruppen
PROMOVATOR Et ”flyvende” loyalitetsprogram
PRODUKTER EuroBonus er SAS gruppens bonus- og loyalitetsprogram, der siden opstarten i
Promovator tilbyder en raekke vidensbase- 1992 har néet en medlemsskare pd over 3 millioner medlemmer verden over.
rede produkter, der kan hjeelpe dig i dit Alene i Danmark har SAS lidt over 500.000 medlemmer, der er vigtige for SAS fordi

daglige arbejde med sponsorering. .
de faktuelt, flyver mere med SAS end ikke Eurobonus medlemmer.

. F |
Passagererne tilbydes medlemskabet, hvor de som m

belgnning for deres loyalitet optjener bonuspoint,

©
§§§2§§,;f’i§;§me;§3 I:;:;ieviden LT der kan bruges pa en lang raekke fordelagtige EuraBons
sponsormarkedet nationalt og ydelser. Af denne er den mest indlysende, at man
Ll NS for sine point kan “kgbe” bonusrejser hos bade
For dig der vil veere pa forkant med SAS og de gvrige Star Alliance flypartnere. S = ‘f-."
facts! Medlemmerne kan blive opgradet i flyene og =
Pris: pr. &r (3 rapporter) betale for hotelophold samt billeje gennem Avis og Hertz. Ydermere er SAS
kr. 7.500,- ex. moms. Gruppens sponsorater aktiveret, s& EuroBonus medlemmerne ogsa kan bruge deres

point pa billetter til SAS Ligaens kampe i de forskellige klubber landet over.

Sponsor
FACTS

I lufthavnen rammer SAS udelukkende malgruppen..

Med godt 60.000 flyvende passagerer i gennemsnit om dagen, er Kgbenhavns
Lufthavn et oplagt sted for SAS at hverve nye EuroBonus medlemmer.
Argumenterne overfor passagereren, der er pa vej ud i flyveren er jo indlysende,

‘ "medlemskabet er gratis”, "du optjeher point med det samme” og "du far en raekke

medlemsfordele, som andre kunder ikke har”.

Sponsor TRENDS® er Promovators

arlige analyse, der tegner billedet af P& denne baggrund afviklede SAS i ugerne 45-48 en kampagne, hvor de havde en
sponsormarkedet og dets aktarer. 2

person fra SAS Crewet staende ved mange af de afgange, som de mest frekvente
Pris: kr. 8.500,- ex. moms. rejsende anvender.

Sponsor FORUM® er en netveerks-
gruppe, hvor sponsorer udveksler
erfaringer og udvider deres horisont.

Ligeledes har medlemmerne adgang til
arrangementer, viden og ydelser pa
sponsoromradet.

Et ars medlemskab af Sponsor FORUM®
er personligt, og kreever godkendelse
fra Promovator.

Pris: medlemskab 1 ar Et simpelt, men effektivt set-up
kr. 15.750,- ex. moms. o .

Udstyret med en vogn, der ogsa fungerede som afleveringsboks for de udfyldte
tilmeldinger, karte SAS Crewet rundt mellem de forskellige SAS afgange og tilbgd

Naermere info de "boardende” passagerer et medlemskab. Da mange af de hgjfrekvente

) forretningsrejsende ofte kommer ud til flyet relativt kort tid for afgang brugte SAS
Vil du hgre nsermere om, . . . o
eller kgbe et af ovenstiende ydermere speciel nummererede tilmeldinger, sa der senere kan foretages en
produkter? tracking af den eksakte medlemstilgang, som kampagnen har resulteret i.
Henvendelse: Skrevet af:
Maria Bashir, -
mb@promovator, = ,&'

tif. 77 400 885

Christian Vollerslev

Maria Bashir
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